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Konjunkturelle und strukturelle Belastungen

Die WKSB-Branche leidet unter ricklaufiger Bautatigkeit,
verschobenen Investitionen und steigendem Kosten- und
Margendruck.
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Veranderung von Marktrollen

Marktrollen und Wertschopfungsketten wandeln sich durch Integration
von Isolierleistungen in angrenzende Gewerke.

Branchenfragmentierung und kurzfristice MaRhahmen

Kurzfristige UmsatzerhaltungsmaRnahmen fiihren zu
Branchenfragmentierung und erschweren gemeinsame
Positionierungen.

Vernachlassigte strategische Themen

Nachwuchsgewinnung, Imagebildung und politische
Interessenvertretung geraten in wirtschaftlich schwierigen Zeiten in
den Hintergrund.
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Verarbeiter: Abhangigkeiten und fehlende Marktmacht

KMU mit Abhdngigkeiten

Viele Isolierbetriebe sind kleine und mittlere Unternehmen, die als
Nachunternehmer fiir groRere Betriebe arbeiten.

Eingeschrankte Marktmacht

Die Abhangigkeit erschwert eine faire Preisgestaltung und verringert die
Verhandlungsstarke der Betriebe.

Notwendigkeit neuer Vertriebswege

Viele Betriebe greifen auf Kostenausgleich zuriick, statt aktiv neue
Vertriebswege zu erschlieBen, was langfristig schwacht.

Leistungsfahigkeit der Verarbeiterbetrieb

Nachwuchs- und Facharbeitermangel belasten die Unternehmen. Viele
haben keine Unternehmensnachfolge. Der nachsten Generation fehlt
oftmals das Gen und die Bereitschaft fur Unternehmertum.

Fordergmeinschaft Dammtechnik e.V 7
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Deutscher
Handwerkskammertag
Wirtschaftliche und it . -
sonstige Einrichtungen Zentralfachverbdnde

LANDESEBENE

BUNDESEBENE

Unternehmerverband
Deutsches Handwerk

Regionale Vereinigungen

Landeshandwerksvertretungen 5
' 8 der Landesverbande

Landesfach- bzw.

Regionale Kammertage Landesinnungsverbande

Handwerkskammern

Kreishandwerkerschaften Handwerksinnungen

Betriebe des Handwerks & des
handwerksihnlichen Gewerbes

——» Mitgliedschaft b Rechtsaufsicht



WIR IVIACHEN UNS SORGEN..

( Stateme teller und Handel )

Beispiel flur Fulizeilentext






Warum jetzt gehandelt werden muss

Strategischer Wendepunkt

Die WKSB-Branche steht vor neuen Herausforderungen durch steigende
Anforderungen an Energieeffizienz und Nachhaltigkeit.

Sichtbarkeit und Einflussverlust

Die Branche verliert an 6ffentlicher Wahrnehmung trotz wachsender
fachlicher Relevanz und droht im Wettbewerb zurlickzufallen.

Notwendigkeit gemeinsamer Stimme

Eine koordinierte Interessenvertretung ist essentiell, um politische
Entscheidungen und Forderungen positiv zu beeinflussen.

Zukunftsfahigkeit durch Marketing

Professionelle Kommunikation und strategisches Branchenmarketing sichern
langfristig Wettbewerbsfahigkeit und Eigenstandigkeit.

Fordergmeinschaft Dammtechnik e.V



T. Graber

Branchenmedium , NEU“




Marktbefragung

Die Fachzeitschrift Tl — Isoliertechnik wird eingestellt. Ziel dieser Befragung ist es,

den Bedarf an einem neuen, unabhangigen Informations- und
Kommunikationsmedium fur die technische Isolierung zu ermitteln.

lhre Meinung zahlt!

Gestalten Sie das neue
Branchenmedium der WKSB-
Branche aktiv mit.
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MARKTBEFRAGUNG 2026

Auswertung der
Umfrageergebnisse

Befragung zum Launch eines unabhangigen Fachmediums

77 Antworten Erhebung bis 06.09.2026 Alle Werte formelbasiert



UBERBLICK

Die Befragung auf einen Blick

7,6

@ Wichtigkeit eines
unabhangigen
Branchenmediums (Skala
1-10)

Basis: 77 Antworten, sofern nicht anders angegeben.

78 %

akzeptieren einen
Jahrespreis ab 50 € (n =
72)

57 %

bevorzugen ein rein
digitales Format, 32 %
eine Kombination



Aufbau der Auswertung

Struktur der Stichprobe Werbung und Vermarktung
Informationsverhalten Nutzen im Tagesgeschaft
Bedarf, Format und Zahlungsbereitschaft Engagement und Weiterarbeit

Themenrelevanz Kernaussagen und Methodik
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Struktur der Stichprobe

Herkunft, Tatigkeit, Position und Unternehmensgrole der 77
Teillnehmenden



Herkunft und Tatigkeit

LAND

Deutschland
Schweiz ]
Osterreich |

Sonstiges |

67 - 87 %

8-10%

1-1%

1-1%

TATIGKEIT

Fachunternehmer ] 47 - 61 %
Sonstiges ] 16 - 21 %
Hersteller ] 11 - 14 %
Anzeigenkunde [ 2-3%
Industrie / Betreiber | 1-1%



01 — STICHPROBE

Position und Unternehmensgrofie

POSITION UNTERNEHMENSGROSSE

Geschaftsfuhrer 23 - 30 % uber 100 Mitarbeitende 30 -39 %
Inhaber 11 - 14 % 41-100 Mitarbeitende | 10 - 13 %
Vertrieb 11 - 14 % 21-40 Mitarbeitende H 7-9%
Projekt- / Bauleitung 11-14% 11-20 Mitarbeitende I 10 - 13 %
Technik 9-12 % 6-10 Mitarbeitende [] 4.5%
Sonstige 8- 10 % 1-5 Mitarbeitende I 10 - 13 %
Marketing 3-4% Keine Angabe | 6 -8 %

Einkauf 1-1%



02

Informationsverhalten

Quellen, Medienformen und Frequenz



Regelmalig genutzte Informationsquellen

Herstellerinformationen 46 - 60 %
Fachzeitschriften ] 44 . 57 %
Newsletter - 0] 42 - 55 %
Fachmessen - ] 41 -53%
Kollegen - 1] 38 - 49 %
Verbénde - ] 37 - 48 %
Linkedin - 1] 35 - 45 %
Webinare _ 16 - 21 %
YouTube _ 14 - 18 %
Podcasts _ 9-12%



Medienformen und Informationsfrequenz

REGELMASSIG GELESENE MEDIEN

INFORMATIONSFREQUENZ

E-Mail-Newsletter

Social Media ]
Print ]
Klassische

[ ]
Werbung

50 -

12 -

65 %

- 57 %

- 48 %

16 %

taglich

wochentlich

monatlich

guartalsweise

nur auf Zusendung

Mindestens wochentlich

11 - 14 %

23 - 30 %

19 -25%

14 - 18 %

9-12%

34 - 44 %
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Bedarf, Format und Zahlungsbereitschaft

Relevanz, bevorzugte Form, Abo-Bereitschaft und Preisfenster



Wichtigkeit eines unabhangigen Branchenmediums

? 6 Bewertung 8-10 - hohe Relevanz 49 - 64 %
Bewertung 5-7 - mittlere Relevanz 18 - 23 %

Mittelwert auf der Skala 1-10 - Median 8 _
Bewertung 1-4 - geringe Relevanz 10 - 13 %



Bevorzugte Form und Interesse an einem Online-Forum

BEVORZUGTE FORM NUTZUNG EINES ONLINE-FORUMS

Digital 44 - 57 % Ja 40 - 52 %
. 1]

Kombination Digital + Print 25 - 32 % Vielleicht 27 - 35 %

] ]

Print 7-9% Nein 8- 10 %



03 — BEDARF

Bereitschaft, ein Fachmedium zu abonnieren

65 % 21 % 14 %

Ja - 50 Vielleicht - 16 Nein - 11

66 86 %0

Personen mit grundsatzlichem Abo-Interesse (,Ja" + der Befragten — das adressierbare Potenzial der
,Vielleicht") Stichprobe



Als angemessen bewerteter Jahrespreis

29 0 36 % 39 %

3 %

unter 50 € 50-80 € 80-120 € uber 120 €

16 Nennungen 26 Nennungen 28 Nennungen 2 Nennungen

78 % akzeptieren mindestens 50 € im Jahr 75 % liegen im Fenster 50-120 €
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Themenrelevanz

Ranking von 19 Themen - 1 = wichtigstes Thema



04 — THEMENRELEVANZ

Drel Themen dominieren das Ranking

RANG 2
Dammstoffe
@ Rangplatz 3,13

71 % in den Top 3 - 55
Nennungen

RANG 3
Kaltedammung
@ Rangplatz 3,92

66 % in den Top 3 - 51
Nennungen

Das viertplatzierte Thema Hochtemperatur folgt mit @ Rangplatz 7,42 und 12 % Top-3-Nennungen.



04 — THEMENRELEVANZ

Vollstandiges Themenranking

# THEMA @ RANG TOP 3 # THEMA @ RANG TOP 3
1 Brandschutz 2,97 75 % 11 Ausschreibungen 11,21 3%
2 Dammstoffe 3,13 71 % 12 CO, 11,38 0 %
3 Kaltedammung 3,92 66 % 13 Kl 11,70 8 %
4 Hochtemperatur 7,42 12 % 14 Montage 11,96 3%
5 Schallschutz 7,66 5% 15  Arbeitssicherheit 13,47 1%
6 Normen 8,18 10 % 16 Marktberichte 13,77 6 %
7 Nachhaltigkeit 9,18 1% 17 Betriebswirtschaft 14,19 4 %
8 Recht 9,84 4% 18  BIM 14,32 1%
9 Digitalisierung 10,09 12 % 19 Unternehmensnachrichten 14,70 5%
10 Innovationen 10,90 12 %

@ Rangplatz aus der individuellen Rangfolge jeder Person;
niedriger Wert = wichtiger.
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Werbung und Vermarktung

Wirkung, interessante Werbeformen und die Sicht der
Anzeigenkunden



Wirkung und interessante Werbeformen

EINFLUSS AUF DIE KAUFENTSCHEIDUNG

2,4

Mittelwert auf der Skala 1-5

Bewertung 1-2 - geringer Einfluss

Bewertung 4-5 - hoher Einfluss

41 - 53 %

11-14 %

INTERESSANTE WERBEFORMEN

Newsletter

Printanzeige

Video

Webinar

Podcast

Sponsored Content

Whitepaper

44 .

35 -

18 -

18 -

11 -

57 %

45 %

23 %

23 %

14 %

- 12 %

6-8%



05 — WERBUNG

Sicht der Hersteller und Anzeigenkunden

GEWUNSCHTE ZIELGRUPPEN - NENNUNGEN MEDIABUDGET PRO JAHR

Fachunternehmer 9 bis 10.000 € 8 Nennungen
Handel 8 uber 50.000 € 1 Nennung
OEM 6

Planer 5 13

Anlagenbauer o Hersteller und Anzeigenkunden in der

Stichprobe. Kleine Basis — die Angaben dieses
Industrie 4 Kapitels sind nur als Tendenz lesbar.
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Nutzen im Tagesgeschaft

Inhalte mit unmitteloarem Anwendungsbezug



Inhalte, die unmittelbar im Tagesgeschaft helfen

Montage

Normen

Kalkulation

Innovation

Produktvergleich

Recht

Ausschreibung

35

31-

28 -

27 -

25 -

16 -

14 -

- 78 %

69 %

62 %

60 %

56 %

36 %

31%

3,7

@ Wichtigkeit regelmaliiger
Marktinformationen (Skala 1-5, n = 46)

61 % vergeben 4 oder 5 Punkte
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Engagement und Weiterarbeit

Bereitschaft zur Mitwirkung und hinterlassene Kontakte



07 — ENGAGEMENT

Bereitschaft zur Mitwirkung

FRAGE JA ANTEIL
Uber die Ergebnisse informiert werden 39 51 %
Interesse an einem Pilotprojekt 36 47 %
Kontaktdaten der Firma hinterlassen 35 45 %
E-Mail-Adresse hinterlassen 34 44 %

Mitwirkung in Beirat oder Fokusgruppe 31 40 %



08 — KERNAUSSAGEN

Kernaussagen 1 bis 5

01

02

03

04

05

Klarer Bedarf

Abo-Potenzial

Preisfenster

Digital fuhrt, Print bleibt

Themenkern

Ein unabhangiges Branchenmedium wird mit @ 7,6 von 10 bewertet; 64 % vergeben 8 bis 10
Punkte.

65 % wiurden ein Fachmedium abonnieren, weitere 21 % vielleicht — Gesamtpotenzial 86 %.

78 % akzeptieren mindestens 50 € Jahrespreis, Schwerpunkt 50-120 € (75 %).

57 % bevorzugen digital, 32 % eine Kombination, 9 % reines Print. Starkster Kanal ist der E-
Mail-Newsletter (65 %).

Brandschutz, Dammestoffe und Kélteddmmung dominieren (& Rang 3,0 bis 3,9); 75 % nennen
Brandschutz in den Top 3.



08 — KERNAUSSAGEN

Kernaussagen 6 bis 10

06

07

08

09

10

Randthemen

Praxisnutzen
entscheidet

Community-Bedarf

Werbung wirkt indirekt

Mitmachbereitschaft

Unternehmensnachrichten, BIM und kaufmannische Themen landen am Ende des Rankings —
Beiwerk, kein Aufmacher.

Montage (78 %), Normen (69 %) und Kalkulation (62 %) sind die gefragtesten Inhalte im
Tagesgeschatt.

52 % wirden ein Online-Forum nutzen, weitere 35 % vielleicht — der Austausch untereinander
ist ein eigenes Nutzenversprechen.

Einfluss auf Kaufentscheidungen nur @ 2,4 von 5; interessant sind vor allem Newsletter (57 %)
und Printanzeigen (45 %).

36 Personen interessieren sich fur ein Pilotprojekt, 31 fur Beirat oder Fokusgruppe, 34 haben
eine E-Mail-Adresse hinterlassen.



ANHANG

Hinweise zur Methodik

Bei Mehrfachauswahl-Fragen summieren sich die Nennungen auf mehr als 100 %; der Anteil bezieht
sich auf die Zahl der Befragten.

Fragen an Anzeigenkunden und Hersteller (Zielgruppen, Budget, KPIs) wurden nur von 13
Teilnehmenden beantwortet und sind ausschliel3lich als Tendenz belastbar.

Das Themen-Ranking bildet den @ Rangplatz aus der individuellen Rangfolge jeder Person ab; ein
niedriger Wert bedeutet hohere Wichtigkeit.

Freitextantworten zu Wunschmedium, fehlenden Themen und Herstellern sind nicht quantifiziert und
liegen als Rohdaten vor.

: : : jekel&team
Datenbasis: 77 Antworten - Erhebung bis 06.09.2026 - alle Werte formelbasiert STGITAL WORKING



Strategieworkshop

mit allen Branchenvertretern

BUNDESFACHGRUPPE WARME-,
KALTE-, SCHALL- UND BRANDSCHUTZ

im Zentralverband des

/' Deutschen Baugewerbes
| o,

ISOL

SUISSE

‘_\ 9. September 2026 | Miinchen

DIE DEUTSCHE
BALINDUSTRIE
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JORSTELLUNG

GEMEINSAMES

WKSB —MARKETINGKONZEPT

(GANZHEITLICH/ZUKUNFTSWEISEND / INTERNATIONAL )
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Themenideen

¥ Ys
:!H!:

Plattform-WKSB

0 o

VERBANDEINFORMATIONEN: ( Rechtliche Beratung / Technischen Support)
TECHNISCHER DAMMSTOFFHANDEL  ( Kompetenzunterstiitzung / Infos fiir die Kunden )
Praxislosungen: Verarbeitung

Brandschutz

Aktuelles aus der Wirtschaftspolitik ,iibergeordnet”

Wirtschaftsdaten / Kennzahlen / Prognosen / Trends

Terminkalender WKSB — ,,ALLE” ( Hersteller, Handel, Verbande )

Werkzeuge, Maschinen, Hilfsmittel (Aktuelles fortlaufend — archivierend )
Produktinformationen / Neuheiten (Aktuelles fortlaufend — archivierend )
Personalien

Redaktionelles ( Newsletter )
Technische Beratung...

Wissensdatenbank ( landerspezifisch ) - -ormationen

- Baurecht

- Normen und Verordnungen
- Ausschreibungstexte

- Technische Losungen

- Arbeiten im Ausland

- Abfallkreislaufwirtschaft




o

NEW WKSB

o

AUS- und WEITERBILDUNG / UNTERNEHMENSUBERGABE / EXISTENZGRUNDUNG
HILFE und PROBLEMLOSUNGEN ( Technischer Support )

UMFRAGEN / TRENDBAROMETER / KONJUNKTURCHECK

PERSONALBORSE / MATERIALBORSE / WER SUCHT WAS ...

AUFBAU einer DIALOGPLATTFORM ( TGA / SHK / Planer / Energieberater )

,GEMEINSAMER"” WKSB —TERMIN- und VERANSTALTUNGSKALENDER

T




HERSTELLER

HANDEL

VERARBEITER

Zielgruppe: 1

Plattform-WKSB

Wissen
&
Problemlésungen

Veranstaltungen

Beispiel fur Fullzeilentext

Zielgruppe: 2

BTGA

Bundesindustrieverband
Technische Gebaudeausriistung e.V.

Die bundesweite
Interessenvertretung
fiir Energieberatende

ebaude

ergieberater

46



MERRWERT:
ZIELGRUPPE |I.

Schnelle Verfiigbarkeit von qualifizierten Fachinformationen

J Wissensdatenbank
BTGA
Problemldsungen fir Planung und Montage
Kooperation: Verbesserungen fir Planung und Ausfiihrung
Abgestimmte Normen- und Facharbeit ( Stand und Regeln d. Technik )
e g Gemeinsamer Dialog

Nachhaltigkeit, Energieeffizienz, Technik, Entsorgung

Gemeinsame Veranstaltungen



KOOPERATIONSCHREIBEN — KONTAKTAUFNAHME

In Bearbeitung

e e rn

Vaestang des GIH Budesverbandes

N Bamervwband o ¥

Stefan Bolin

Betreff: Gemeinsame Kooperation zu Energieeffizienz, Klimaschutz und Qualitétssicherung
Sehr geehrte Damen und Herren,

die aktuellen politischen, gesellschartlichen und technischen Herausforderungen im Bereich

Energieeffizienz, owie Q icherung erfordern zu gen
fachlichen Austausch zwi ertretungen unserer Branche.
Die Herausforderungen der Ener des der igkeitund der

Fachkréftesicherung lassen sich heute nicht mehr isoliert innerhalb einzelner Gewerke oder
Interessenvertretungen l6sen. Planung, Energieberatung, technische Gebudeausristung,
Anlagenbau sowie die fachgerechte Ausfiinrung von DsmmmaBnahmen greifen entlang der
gesamten Wertschpfungskette unmittelbar ineinander. Kein Verband allein kann diese

komplexen Anforderungen &ndig abdecken. Eine dber und

ar Gbergreifende bietet daher die Chance, Kompetenzen zu biindeln,
Synergien zu nutzen und den von issen sowie Praxi ungen zu starken.
Aut diese ko praxisnahe und einheitli Lisungsansatze entwickelt,
Schnittstellenprobleme reduziert und die Qualitat in Planung, Ausschreibung und Ausfihrung
nachhaltig verbessert werden. i icht eine immte Zusamr

gegentber Politik, Normungsgremien, Behorden und der Offentlichkeit mit einer gemeinsamen
Stimme aufzutreten und die Interessen der gesamten Branche wirkungsvoller zu vertreten.

Vor diesem Hintergrund méchten wir als Bundesfachgruppe WKSB den Dialog mit Ihrem
Verband intensivieren und Moglichkeiten einer gemeinsamen Kooperation auslaten.

Unsere Organisati varbindet ain es Interesse daran,

e

die Normen- und Facharbeit aktiv weiterzuentwickeln,

liche und nermative Anforderungen praxisgerecht umzusetzen,

die Qualitdt von Planung und Ausschreibung zu verbessern,
die fachgerechte Ausfilhrung von Wérme- und Kalted&mmungen sicherzustallen,

Wissen und Fachkompetenz zu férdern sowie

gemeinsame Zukunftsthemen rund um Ei i und Klimaschut; i .

Wirsehen [} i ainer partner i \arbeit,
dureh:

gemeinsame Fachbeitrigs und Versffentlichungen,
gegenseitige Gastvortrdge und Fachreferate bei Veranstaltungen,

die ingen Ar

den fachlichen Austausch zu aktuellen technischen und normativen Entwicklungen sowie

abgestimmte Kommunikati nen i Politik, Wirtschaft und Offentlichkeit.

Gerne wurden wir Ihnnen unsere Ideen und Vorstellungen im Rahmen eines personlichen
Gesprachs naher und 1 mbgliche 1ir eine zuklnftige
Zusammenarbeit ardrtern.

wir wilrden uns sehr freuen, wenn wir hierzu einen ersten Gesprachstermin vereinbaren
konnten. Hinsichtlich der Terminfindung richten wir uns selbstverstandlich nach Ihren
Moglichkeiten.

Fir Ihre Rickmeldung bedanken wir uns bereits heute und freuen uns auf einen konstruktiven
und partnerschaftlichen Austausch.

Mit freundlichen GriiBen

Thomas Graber

Eih filil A
FRSRIIIL Kbtk

w i

Bundesindust: erband Techn

sbiudeausriistunge. V.

Beispiel fur Fullzeilentext

BEG-Forderung neu aufgelegt

FAQ urc Fecderrachne des ZVSHK.

48




Kommunikationskanale:

+ .
| WhatsApp Business

Linked [T}

O
Lroka

=
=il =

Online
Plattform-WKSB

183 |l

Webinar-Datenbank

FAC H I N FO RMATI o N Verbandenachrichten

&

BTGA

Bundesindustrieverband
Technische Gebaudeausriistung e.V.

Die bundesweite
Interessenvertretung
fiir Energieberatende

49




Fordergmeinschaft Dammtechnik e.V

GEMEINSAME
INTERESSEN ALLER
MARKTTEILNEHMER

Gemeinsame Ziele der Marktteilnehmer

Hersteller, Handel, Verarbeiter und Verbande streben nach hoherer
Nachfrage und stabilen Marktstrukturen.

Branchenmedien als Verbindung

Branchenmedien biindeln unterschiedliche Perspektiven und tragen
eine einheitliche Botschaft nach aufRen.

Nachhaltige Branchenentwicklung

Die geschlossene Branchenarbeit ist Voraussetzung fiir eine
langfristige und nachhaltige Entwicklung des Marktes.




Die jungen Wilden... ( Social Media Community )

19:15 al T B

Meisterschule WKSB

Gruppe - 16 Mitglieder

Gruppenbeschreibung hinzufugen

(X~ Anrufen
© Status
2, Hinzufugen

Q. Suchen

19:15 a TE
4 Meisterschule WKSB
~David
o Admin >
+49 1516 4415115
@ Brininghoff Jan >
' ~Andi.a 5
+49 176 81293528
. ~Andre@ 5
+49 1575 2571403
@ ~Darko 5
+49 1520 9255070
& ~Frank Peters >
+49 162 6416778
. ~Kaputtnik 5
+49179 5109918
A ~Marcel 5
+49 160 8004593

@ ~Nico 5

= +491516 7536493

Alle anzeigen >

Beispiel fur Fullzeilentext

Wer macht mit ?

51



UMFRAGE: TI-Plattform

https://forms.gle/F13SYGmU6PgsM8qM8



https://forms.gle/F13SYGmU6PgsM8qM8

) DAMMTECHN"( Bitte je Bereich eine Option ankreuzen.

Neue WKSB-Plattform

] l

Tools & Ausbildung & Menschen
Downloads Nachwuchs Branche

Struktur

Alternative A Alternative B

Nach dem Ablauf eines Auftrags Nach Anwendung

&

Anlagenart Einsatzbereich Hersteller

Erklarung Struktur

Erklarung Struktur
Ordnet Wissen nach Warme, Kalte, Brand und Schall.

Folgt dem Auftrag von der Vorbereitung bis zur Wartung.

[ [0 Diese Struktur wahlen J [ [0 Diese Struktur wéhlen]

. Priifen &
Ly ~EEEL papnnierenll |RaoEa e LlariEn Warme Kilte Brand Schall
Vorbereitung|| auswahlen ) sanieren
tieren
Filter
Materialwahl Montage Fehler vermeiden Priifen
Anwendung Anlagenart Hersteller Dokumentart Filter

Dokumentart

. Uber Plattform
Ll & Mitmachen

Alternative C

Mehrere Einstiege, gemeinsame Wissensbasis

Problem Arbeitsaufgabe Anlage / Bauteil
Gemeinsame Wissensbasis ]
Filter
Anwendung Material Art der Hersteller Aktualitat
Information

Erklarung Struktur
Start tUber Problem, Arbeitsaufgabe oder Anlage; Filter grenzen ein.

{ [0 Diese Struktur wz'ihlen}




Sichtbarkeit als strategischer Erfolgsfaktor

Bedeutung der Sichtbarkeit / A

Sichtbarkeit ist entscheidend, damit technische Isolierung bei wichtigen
Entscheidungen Bericksichtigung findet.

Potenzial von Nachhaltigkeit

Energieeffizienz und Klimaschutz bieten grol3es Potenzial, werden aber oft von
anderen Branchen besetzt.

Kommunikation und Einfluss

Ohne aktive Kommunikation verliert die Branche Einfluss und Deutungshoheit
im Markt.

Rolle eines Branchenmediums

Professionelle Medien helfen, Branchenperspektiven dauerhaft im Markt zu
verankern.

Fordergmeinschaft Dammtechnik e.V DONNERSTAG, 20. FEBRUAR 2025 54



GEMEINSAM SICHTBAR

Fur die Zukunft der WKSB-Branche.

@ - @ - @ - @ - © -

MEHR MEHR MEHR MEHR MEHR .
REICHWEITE SICHTBARKEIT NACHFRAGE MITGLIEDER EINFLUSS

o

HANDEL

61}‘

. N

i - s sl

Nur gemeinsam schaffen wir die Reichweite, Si 2
die unsere Branche fir die Zukunft henotlgt

&N -
ENERGIEEFFIZIENZ KLIMASCHUTZ BRANDSCHUTZ ’> NACHHALTIGKEIT o§ %% FACHKRAFTESICHERUNG
Ressourcen schonen Zukunft sichern Sicherheit gewahrleisten Verantwortung tibernehmen Talente gewinnen




ZEIT fur GEDANKENAUSTAUSCH




WKSB-Branche 2035 !

Markt- und Wachstumsentwicklung vs. Verdréingungswettbewerb
Entwicklung der Isolierfachbetriebe im Handwerk:

Gesellschaftliche Bedeutung des Berufstandes WKSB ( Meisterqualifikation )

Losungsstrategie ???




FRAGEN fur die PODIUMSDISKUSSION

Markteinschdtzung und Preisentwicklung fiir die kommenden Jahre aus der Sicht von....
Welche Befiirchtungen / Risiken seht ihr auf dein Unternehmen und die WKSB-Branche zukommen ?

Mit welchen 3 Mafinahmen kénnten Wachstum und mehr Ertrag generiert werden ?

Den Satz bitte zu Ende formulieren:

»Wir“ werden als WKSB — Marktteilnehmer in Zukunft wieder mehr Erfolg haben, weil....



